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ВВЕДЕНИЕ

Вступление Казахстана в переходный период к рынку обу
словило усиление значения цен и ценообразования в развитии 
экономики страны. Совершенно очевидно, что цены и цено
образование играют ключевую роль в рыночном механизме, 
однако ими необходимо умело управлять, не допуская стихий
ности процесса ценообразования и динамики цен.

Переход к рыночной экономике потребовал новых мето
дов, принципов и подходов к ценообразованию и формиро
ванию модели цены, которые коренным образом отличаются от 
принципов построения цен в централизованной экономике, что 
и нашло отражение в предлагаемом учебном пособии.

Учебник подготовлено в соответствии с учебной програм
мой курса «Ценообразование» на основе анализа и обобщения 
накопленного за последние годы опыта ценообразования в 
Казахстане с учетом зарубежной практики в этой области. Дан
ный курс является самостоятельным разделом экономической 
науки и изучает особую сферу производственных отношений, 
связанную с функционированием цен. Он базируется на эконо
мической теории и научных исследованиях казахстанских и за
рубежных ученых.

В свете реализации этих задач на практике подготовлено 
данный учебник «Ценообразование». Оно охватывает все раз
делы курса, вюксчснные в типовую учебную программу. После 
каждого раздела приведены контрольные вопросы для самопро
верки знаний, а также в конце учебника примерный перечень 
тестовых заданий и задания для практических занятий по само
стоятельной работе студентов.

Ценообразование для любого предприятия, является од
ним из важнейших и наиболее сложных вопросов, так как цена 
зависит от целого комплекса факторов, как внутренних, так и 
внешних по отношению к вашему бизнесу.

Характер затрат, технологии, с которыми они связаны, та
рифы, цены у конкурентов, уровень достатка населения, кото
рому адресован товар, налоговое бремя, падающее на бизнес, -  
вот только часть г.гречня факторов, влияющих на цену товара.
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